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² ǇƻƎƻƴƛ Ȋŀ ǇƛťƪƴŜƳ 

ÅTylko 4% kobiet ǳǿŀȍŀ ǎƛť Ȋŀ ǇƛťƪƴŜΦ 

Åн҈ tƻƭŜƪ ǳǿŀȍŀ ǎƛť Ȋŀ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜΦ 

Raport Dove, 2010 



Polski rynek kosmetyczny 

Å3,3 mld euro -  6. pozycja w Europie  
(rok 2011).  

Å² ŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƧ ŎȊƻƱƽǿŎŜ ȊƴŀƧŘǳƧŜ ǎƛť ǘŀƪȍŜΣ 
ƧŜǏƭƛ ŎƘƻŘȊƛ ƻ ŘȅƴŀƳƛƪť ǊƻȊǿƻƧǳ όо҈ ǿȊǊƻǎǘǳ ǿ 
2012 mimo stagnacji na rynkach europejskich) 

ÅbŀƧǿƛťƪǎȊŊ ŎȊťǏŏ Ǌȅƴƪǳ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ƪƻǎƳŜǘȅƪƛ Řƻ 
ǇƛŜƭťƎƴŀŎƧƛ ǿƱƻǎƽǿ (18,5%) i ǎƪƽǊȅ (17%).  

ÅtƻȊƻǎǘŀƱŜΥ ǇŜǊŦǳƳȅ όмоΣр҈ύΣ ƪƻǎƳŜǘȅƪƛ ƳťǎƪƛŜ 
(10,5%),kosmetyki kolorowe (9,7%). 

Raport Polishcosmetics.pl 
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Polski rynek kosmetyczny 

Åbŀ ǇƻƭǎƪƛƳ Ǌȅƴƪǳ ŘȊƛŀƱŀ ƻƪƻƱƻ млл ŘǳȍȅŎƘ i 
ǏǊŜŘƴƛŎƘ ƻǊŀȊ ǇƻƴŀŘ олл ƳŀƱȅŎƘ ƛ ōŀǊŘȊƻ ƳŀƱȅŎƘ 
ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ ƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿΦ  

Åtƻƭǎƪƛ ǊȅƴŜƪ ƪƻǎƳŜǘȅƪƛ ǇƛŜƭťƎƴŀŎȅƧƴŜƧ ŎƛŀƱŀ ƛ 
ǘǿŀǊȊȅ ƴŀƭŜȍȅ ǿ рл҈ ŘƻΧ ǇƻƭǎƪƛŎƘ ƳŀǊŜƪ. 

Å²ŜŘƱǳƎ D¦{ ǿ ǇƻƭǎƪƛŜƧ ōǊŀƴȍȅ ōŀŘŀǿŎȊƻ-
rozwojowej zatrudnionych jest prawie 82 000 
ƻǎƽōΣ 

Åŀ ǿ ǇǊȊŜƳȅǏƭŜ ƪƻǎƳŜǘȅŎȊƴȅƳ ƻƪƻƱƻ 19 000 ƻǎƽōΦ  
Raport Polishcosmetics.pl 



tƻƭǎŎȅ ǘǿƽǊŎȅ ǏǿƛŀǘƻǿȅŎƘ ƳŀǊŜƪ 

Ådr Oscar Troplowitz, ǿǎǇƽƱǿȅƴŀƭŀȊŎŀ kremu 
NiveaΣ ǘǿƽǊŎŀ ǇƭŀǎǘǊŀ ǎŀƳƻǇǊȊȅƭŜǇƴŜƎƻΣ Ǉŀǎǘȅ 
Řƻ Ȋťōƽǿ ƛΧ ƪƻƴŎŜǊƴǳ Beiersdorf pochodzi z 
DƭƛǿƛŎΣ ǎǘǳŘƛƻǿŀƱ ǿŜ ²ǊƻŎƱŀǿƛǳΦ 



tƻƭǎŎȅ ǘǿƽǊŎȅ ǏǿƛŀǘƻǿȅŎƘ ƳŀǊŜƪ 

ÅHelena Rubinstein ȊŀƱƻȍȅƱŀ ǎǿƻƧŊ ǇƛŜǊǿǎȊŊ 
ŦƛǊƳť ƪƻǎƳŜǘȅŎȊƴŊ ǿ YǊŀƪƻǿƛŜΤ  



tƻƭǎŎȅ ǘǿƽǊŎȅ ǏǿƛŀǘƻǿȅŎƘ ƳŀǊŜƪ 

ÅMax Factor, popularyzator mascar ƛ ǇƻŘƪƱŀŘƽǿ ǘƻ 
Polak Maksymilian Faktorowicz;   



Polski rynek kosmetyczny ς marki 
ǿǎǇƽƱŎȊŜǎƴŜ 



/ȊŜƎƻ ǇǊŀƎƴŊ ƪƻōƛŜǘȅΚ 

Åbŀ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƛ ƪƛƭƪǳ ƻǎǘŀǘƴƛŎƘ ƭŀǘ ȊŀǎȊƱȅ 
ƻƎǊƻƳƴŜ ȊƳƛŀƴȅ ƻŎȊŜƪƛǿŀƵ ǿ ǎǘƻǎǳƴƪǳ Řƻ 
ƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿΦ 

ÅKosmetyki: ekologiczne, naturalne, skuteczne 

ÅMarki: ǿƛŀǊȅƎƻŘƴŜΣ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴŜΣ 
innowacyjne 

ÅMarketing: ƧŀǎƴŀΣ ǎǇƽƧƴŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŀΣ 
ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜΣ ƧŀƪƻǏŏ ǘǊŜǏŎƛ 



YƻǎƳŜǘȅƪƛΥ ǎƪƱŀŘ 

Å.ŀƭŀƴǎ ǇƻƳƛťŘȊȅ ŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛŊ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ŀ 
ǎǘƻǎƻǿŀƴƛŜƳ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿ ǇƻŎƘƻŘȊŜƴƛŀ 
naturalnego 

ÅtƛŜǊǿǎȊŜƵǎǘǿƻ Řƭŀ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿ ǊƻǏƭƛƴƴȅŎƘΣ 
ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ Ȋ ǳǇǊŀǿ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ 

ÅKosmetyki: ekologiczne, naturalne, skuteczne 

Å.ŜȊ {[9{Σ ƻƭŜƧƽǿ ƳƛƴŜǊŀƭƴȅŎƘΣ ƴƛŜǘŜǎǘƻǿŀƴŜ 
ƴŀ ȊǿƛŜǊȊťǘŀŎƘ 



Kosmetyki: opakowania 



Kosmetyki: opakowania 

ÅOpakowanie to obietnica.  

ÅtǊȊŜŘǎƳŀƪ ǘŜƎƻΣ Ŏƻ ƴŀƧŘȊƛŜƳȅ ǿŜǿƴŊǘǊȊΦ 

ÅStandard: ǳȍȅǘŜŎȊƴƻǏŏΣ ǎƪǳǘŜŎȊƴƻǏŏΣ ŜǎǘŜǘȅƪŀ 

ÅTrend: ekologia, minimalizm, luksus, natura 



Kosmetyki: opakowania 

tƭŀǎǘƛƪΣ ŘǊǳƪ ǇŜƱŜƴ ƪƻƭƻǊΣ ƛƳƛǘŀŎƧŀ ǿǎǘŊȍƪƛ 

Opakowanie papierowe,  
ƻƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŜ ƪƻƭƻǊƽǿ ŘǊǳƪǳ Σ  
ǿǎǘŊȍƪŀ ƳŀǘŜǊƛŀƱƻǿŀΣ ōƛƭŜŎƛƪ 



Kosmetyki: opakowania 

²ƻǊŜŎȊŜƪ Ȋ ǿǎǘŊȍƪŊ ƛ ƻȊŘƻōŊ 



Marki 

Å²ƛŀǊȅƎƻŘƴŜΣ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴŜΣ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴŜ 

ÅtǊƻŘǳƪŎƧŀ ōŜȊ ƻōŎƛŊȍŀƴƛŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ 
ƴŀǘǳǊŀƭƴŜƎƻ ƭǳō ƳƛƴƛƳŀƭƛȊƻǿŀƴƛŜ ƻōŎƛŊȍŜƵΣ 

Å/ŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊŎŜ ƴŀǘǳǊŀƭƴƻǏŏ 
ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿΣ ƛŎƘ ŎȊȅǎǘƻǏŏ  



Marki 

Å²ƛŀǊȅƎƻŘƴŜΣ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴŜΣ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴŜ 

Å{ȊŎȊŜƎƽƭƴŜ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜ ǿ ƻōǊƻƴƛŜ ǇǊŀǿ 
ȊǿƛŜǊȊŊǘ ς ȊŀǊƽǿƴƻ ǇƻǇǊȊŜȊ ǿȅōƽǊ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿΣ 
Ƨŀƪ ƛ ǿ ǘŜǎǘŀŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ 

 

 

ÅLƴƴƻǿŀŎȅƧƴƻǏŏ ǊƻȊǳƳƛŀƴŀ ǘŀƪȍŜ Ƨŀƪƻ ǇƻǿǊƽǘ 
do natury. 



Marketing 

ÅƧŀǎƴŀΣ ǎǇƽƧƴŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŀΣ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜΣ ƧŀƪƻǏŏ 
ǘǊŜǏŎƛ 

Å5ƻōƽǊ ƪŀƴŀƱƽǿ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ƛ ƪƻƴǎŜƪǿŜƴǘƴŀ ƻōŜŎƴƻǏŏ ǿ 
mediach oparta na ǿŀǊǘƻǏŎƛƻǿȅŎƘ ǘǊŜǏŎƛŀŎƘ 

ÅWiarygodny ambasadorΣ ȊŜǎǇƽƱΣ ƪŀŘǊŀ ȊŀǊȊŊŘȊŀƧŊŎŀ ς 
ƳƛǎƧŀ ŦƛǊƳȅ Ƴŀ ƻŘȊǿƛŜǊŎƛŜŘƭŜƴƛŜ ǿ ȍȅŎƛǳ ƧŜƧ 
ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ 

Å½ŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ς wspieranie akcji 
ǇǊƻǇŀƎǳƧŊŎȅŎƘ ȊŘǊƻǿȅ ǎǘȅƭ ȍȅŎƛŀΣ ŜƪƻƭƻƎƛťΣ ƪǳƭǘǳǊťΦ 
Akcje charytatywne. 

ÅΨ9ƪƻƭƻƎƛŎȊƴŀΩ ƻōǎƱǳƎŀ ƪƭƛŜƴǘŀ 



Marketing 

ÅMaja Sablewska ς Lirene Pearl Lifting, linia kosmetyczna dla 
ƪƻōƛŜǘ Ǉƻ пр Ǌƻƪǳ ȍȅŎƛŀ 

ÅLƭƻƴŀ CŜƭƛŎƧŀƵǎƪŀ - Etre Belle (linia ekskluzywna) 



SHEDOR 



SHEDOR 



SHEDOR 

MediWellness: {ƪǳǘŜŎȊƴƻǏŏ ƪƻǎƳŜǘȅƪǳ ǘƻ ƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ƴƻǿƻŎȊŜǎƴŀ 
ǊŜŎŜǇǘǳǊŀΦ ¢ƻ ǘŀƪȍŜ ƳƻŎ ǿȅƴƛƪŀƧŊŎŀ Ȋ ǇǊȊȅƧŜƳƴƻǏŎƛ ƧŜƎƻ ǎǘƻǎƻǿŀƴƛŀΦ 



SHEDOR 




